Regulamin konkursu
,,MK Cafe w Makro”

1. DEFINICJE

1.1 Uzyte w niniejszym regulaminie pojecia i definicie bedg miaty ponizej przedstawione
znaczenie:

a. Organizator — Underground Media Sp. z o0.0. z siedzibg w todzi, ul. Radwanska 26, 90 —
541 t.6dz, wpisana do rejestru przedsigbiorcéw przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia
w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS
0000656330, posiadajgca kapitat zaktadowy 30.000,00 ztotych, NIP: 7272808872;

b. Konkurs — konkurs organizowany pod nazwg ,MK Cafe w Makro” opisany w niniejszym
regulaminie;

c. Regulamin — niniejszy regulamin konkursu;

d. Zakup promocyjny — kazdy jednorazowy zakup minimum jednej dowolnej kawy sposréd
nastepujgcych marek: MK Cafe, Fort, Pedros.

Zakup promocyjny powinien byé dokonany w dowolnej hali promocyjnej w okresie trwania
sprzedazy promocyjnej, tj. od dnia 03.12.2019 r. do dnia 24.12.2019 r., i udokumentowany
jednym oryginatem dowodu zakupu.

Kawy ww. marek mogg by¢ dostepne w halach promocyjnych zaréwno przed rozpoczeciem
okresu sprzedazy promocyjnej, jak i po jego uptywie, jednakze zakup promocyjny dokonany
poza okresem sprzedazy promocyjnej nie uprawnia do wziecia udziatu w konkursie.

Kawy marki MK Cafe, Fort, Pedros pochodzg z oferty handlowej Strauss Cafe Poland Sp.
Z 0.0. z siedzibg w Swadzimiu;

e. Uczestnik — osoba, spetniajgca wymagania okreslone w pkt. 3 regulaminu;

f.  Laureat — osoba, ktéra wygrata nagrode w konkursie;

g. Zgtoszenie do konkursu — uczestnik moze zgtosi¢ sie do konkursu poprzez kompletne
i prawiditowe wypeinienie formularza zgtoszeniowego wraz z rozwigzaniem zadania
konkursowego i wystanie go za posrednictwem strony internetowej konkursu;

h. Zadanie konkursowe — polega na wymysleniu i przestaniu wtasnego, autorskiego przepisu
na ulubiong zimowag kawe uczestnika konkursu. Rozwigzanie zadania konkursowego musi
spetnia¢ wymogi wskazane w regulaminie, w tym w pkt. 4.3 regulaminu;

i. Strona internetowa konkursu — strona internetowa pod adresem: www.mkcafewmakro.pl
na ktérej prowadzony jest konkurs. Korzystanie ze strony jest bezpfatne jednak wymaga
dostepu do internetu;

j- Hala promocyjna — dowolna hala nalezgca do sieci MAKRO Cash and Carry Polska SA na
terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, w ktérej mozna dokonaé zakupu promocyjnego.
Lista hal promocyjnych (hal MAKRO), w ktérych mozna dokonaé zakupu promocyjnego
stanowi zatgcznik nr 2 do regulaminu. Do udziatu w konkursie nie uprawniajg zakupy
dokonane w sklepie internetowym MAKRO pod adresem: www.makro.pl;

k. Dowéd zakupu — oryginat faktury VAT potwierdzajgcy dokonanie zakupu promocyjnego.
Dowdd zakupu na potrzeby niniejszego konkursu powinien by¢ czytelny i oryginalny, tzn. taki
ktéry jest wystawiony przez hale promocyjng (ktérej nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie
zakupu) i ktory nie jest sfatszowany. Dowodem zakupu na
potrzeby niniejszego konkursu nie jest w szczegdélnosci jego:

- kserokopia,

- kopia notarialnie poswiadczona,

- wtérnik,

- odpis,

- duplikat,

- wydrukowany skan.

W razie utraty lub zniszczenia oryginatu dowodu zakupu promocyjnego stwierdzajgcego
udziat w konkursie, uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec organizatora.
Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer
dowodu zakupu stanowi zatgcznik nr 1 do regulaminu;

. Dzien roboczy — kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku za wyjgtkiem dni
ustawowo wolnych od pracy.
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2. POSTANOWIENIA OGOLNE
Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej.

Czas trwania konkursu obejmuje okres od dnia 03.12.2019 r. do dnia 24.12.2019 r., przy czym
czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem nagréd oraz rozpatrywaniem reklamacji
zakonczg sie do dnia 17.03.2020 r.

Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra,
ktorej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada
2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz.U.2019. poz. 847).

Udziat w konkursie jest dobrowolny. Uczestnik przed przystgpieniem do konkursu powinien
zapoznac¢ sie z trescig regulaminu. Uczestnik, przystepujac do konkursu, zobowigzuje sie do
przestrzegania zawartych w regulaminie zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w konkursie. Przestanie zgtoszenia do konkursu
oznacza jednoczesng akceptacje przez uczestnika postanowien regulaminu.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Uczestnikiem konkursu — z zastrzezeniem pkt. 3.3 regulaminu - moze by¢ klient MAKRO,
tj. osoba fizyczna, osoba prawna, spétka osobowa lub jednostka organizacyjna nie bedgca
osobg prawng, prowadzgca dziatalno$¢ gospodarczg, ktéra posiada: nr klienta MAKRO i karte
MAKRO, dokonujgca zakupéw w MAKRO na cele zwigzane z dziatalnoscig gospodarcza,
nie bedgca konsumentem, posiadajgca miejsce zamieszkania lub siedzibe na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej, ktéra zapoznata sie z trescig regulaminu i zaakceptowata jego
postanowienia.

Zgtoszenie udziatu w konkursie musi by¢ dokonane w sposdb wskazany w regulaminie.
Niespetnienie ktéregokolwiek z warunkéw zgloszenia udzialu spowoduje niewaznosé
zgtoszenia.

W konkursie nie mogg bra¢ udzialu pracownicy: Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg
w todzi, Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Swadzimiu oraz hal promocyjnych w
rozumieniu niniejszego regulaminu. Zakaz dotyczy takze cztonkéw ich rodzin. Przez ,czionkéw
rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowa, rodzenstwo, ojczyma, macoche i
tesciow.

4 ZASADY KONKURSU

Kazdy uczestnik, spetniajgcy warunki okreslone w pkt. 3.1 regulaminu, ktéra chce wzigé¢ udziat

w konkursie powinna spefni¢ tacznie nastepujace warunki:

a) dokona¢ zakupu promocyjnego w okresie trwania sprzedazy promocyjnej,

b) dokonac ptatnosci za dokonany zakup promocyjny,

¢) koniecznie zachowa¢ oryginat dowodu zakupu,

d) rozwigza¢ zadanie konkursowe (zgodnie z postanowieniami regulaminu, w tym zgodnie z
pkt. 1.1 lit. h), pkt. 4.3 regulaminu),

e) zgtosi¢ sie do konkursu poprzez wystanie zgtoszenia za posrednictwem strony
internetowe]j konkursu (zgodnie z postanowieniami regulaminu, w tym zgodnie z pkt. 4.2,
pkt. 4.7 regulaminu).

Uczestnik, ktory chce wzigé udziat w niniejszym konkursie, powinien dokona¢ zgtoszenia za
posrednictwem umieszczonego na stronie internetowej konkursu formularza zgtoszeniowego
poprzez:

a) podanie nastepujacych danych uczestnika:

— numer tel. komérkowego (kontaktowego) uczestnika konkursu,

— adres e-mail uczestnika,

—  numer dowodu zakupu promocyjnego — patrz zatgcznik nr 1 do regulaminu,
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b) podanie rozwigzania zadania konkursowego (ij. podanie wiasnego, autorskiego przepisu
na ulubiong zimowg kawe uczestnika konkursu),
c) zaznaczenie w formularzu nastepujacych o$wiadczen uczestnika konkursu:

0 ,Zapoznatem/-am sie z regulaminem konkursu ,MK Cafe w Makro” wraz z zawartg w nim
klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje jego
wszystkie postanowienia.”.

0 ,Oswiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukonczone 18 lat.”.

Rozwigzanie zadania konkursowego, o ktérym mowa w pkt. 1.1 lit. h) regulaminu:

— nie moze zawiera¢ wulgaryzmow, tresci obrazliwych lub tresci sprzecznych z prawem;

— nie moze narusza¢ praw 0so6b trzecich, w tym w szczegdlnosci: débr osobistych i praw
autorskich.

Rozwigzanie zadania konkursowego musi spetniac tgcznie nastepujgce warunki:
— praca musi by¢ wykonana na zadany temat;
— autorem pracy musi by¢ uczestnik (praca musi byé wynikiem osobistej tworczosci
uczestnika);
— uczestnik musi dysponowaé autorskimi prawami majatkowymi do zgtaszanego rozwigzania
zadania konkursowego.

Rozwigzanie zadania konkursowego moze sktadaé¢ sie z maksimum 160 znakow pisarskich
wigcznie ze ,spacjami”’. Dopuszcza sie uzycie matych i wielkich liter. Przyktadowe rozwigzanie
zadania konkursowego: Espresso niech pobudza, cynamon niech rozgrzewa, czekolada
niech postodzii o to w zimowej kawie nam chodzi.

Po przestaniu prawidtowego zgtoszenia do konkursu uczestnik zostaje zarejestrowany w bazie
konkursowej. Uczestnik konkursu otrzyma potwierdzenie prawidlowego zgtoszenia oraz
rejestracji w bazie konkursu, poprzez wyswietlenie informacji o prawidtowym przyjeciu
zgtoszenia na stronie internetowej konkursu oraz dodatkowo poprzez otrzymanie wiadomosci
e-mail wystanej na adres e-mail podany w formularzu zgtoszeniowym. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy,
z ktorego korzysta uczestnik, powyzszej informacji e—mail od organizatora, w kategorii
,wiadomosci — smieci” / ,spam” w skrzynce odbiorczej uczestnika.

Uczestnik konkursu powinien posiada¢ urzgdzenie z dostepem do internetu wyposazone
w aktualng przegladarke internetowg np.: Microsoft Edge, Chrome, Firefox, Safari lub Opera.
Organizator  konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatanie systemow
teleinformatycznych i/lub urzgdzen od organizatora niezaleznych, np. za indywidualng
konfiguracje czy legalno$¢ oprogramowania lub sprzetu, z ktdrego korzysta uczestnik. W razie
stosowania przez uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych, uczestnik zobowigzany jest
do regularnego sprawdzania czy wiadomos¢ od organizatora nie trafita do skrzynki mailowej
zawierajgcej ,wiadomosci — $mieci” / ,spam”.

Dowdd zakupu zostanie zweryfikowany przy wydawaniu nagréd (przekazanie dowodu zakupu
jest warunkiem koniecznym wydania nagrody). Zgtoszenie udziatu w konkursie dopuszczalne
jest wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego, tj. czas zakupu (data i godzina
uwidoczniona na dowodzie zakupu) nie moze by¢ pdzniejszy niz czas wystania zgtoszenia do
konkursu. W sytuacji, gdyby okazato sie, iz laureat dokonat zgtoszenia zanim dokonat
rzeczywistego zakupu promocyjnego, tj. data i godzina otrzymania zgtoszenia jest
wczesniejsza niz data i godzina faktycznego dokonania zakupu, wynikajgca z dowodu zakupu,
traci on prawo do nagrody.

Zgtoszenia do konkursu mogg by¢ wysytane codziennie od godziny 00:00:00 dnia 03.12.2019
r. do godziny 23:59:59 dnia 24.12.2019 r., wytgcznie po dokonaniu zakupu promocyjnego.

Przestanie zgtoszenia do konkursu jest rbwnoznaczne z akceptacjg warunkéw regulaminu
konkursu.



4.9. W przypadku dokonania wiecej niz jednego =zakupu promocyjnego, aby dokonac
prawidiowego zgtoszenia do konkursu z tytutu kazdego zakupu promocyjnego, nalezy kazdy
z tych zakupdéw udokumentowa¢ odrebnym oryginatem dowodu zakupu i odrebnym
zgtoszeniem do konkursu. Organizator ma prawo wezwaé uczestnika, ktéry zgtosit sie
wielokrotnie do konkursu, do przestania wszystkich dowodéw zakupu. W przypadku, jezeli
uczestnik nie bedzie posiadat tych dowodéw zakupu moze zostaé zdyskwalifikowany
i wykluczony z konkursu, z utratg prawa do nagrody przyznanej mu w konkursie wigcznie.
W takim przypadku niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

4.10. Kazdy uczestnik konkursu moze nadesta¢ dowolng ilo$¢ zgtoszen (pod warunkiem dokonania,
odpowiedniej ilosci zakupdéw promocyjnych), jednakze jeden uczestnik moze wygraé tylko i
wytgcznie jedng nagrode w catym konkursie.

4.11. Dokonujgc zgtoszenia uczestnictwa w konkursie, kazdy uczestnik deklaruje przeniesienie
autorskich praw majgtkowych do rozwigzania konkursowego, jezeli rozwigzanie to zostanie
nagrodzone nagrodg. Z chwilg wydania nagrody w konkursie uczestnik przenosi na
organizatora wszelkie majgtkowe prawa autorskie do tego rozwigzania zadania
konkursowego, na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych, na nastepujgcych polach eksploataciji:

a) utrwalanie na jakimkolwiek nosniku audiowizualnym i audialnym, a w szczegdlnosci na:
nosnikach video, tasmie sSwiattoczutej, magnetycznej, dyskach komputerowych oraz
wszystkich typach nosnikow przeznaczonych do zapisu cyfrowego,

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg w tym: technikg magnetyczng na tasmach video,
dyskach audiowizualnych, technikg $wiattoczuta i cyfrowg, technikg zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach nosnikéw dostosowanych do tej formy zapisu,
wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworéw, w tym technikg drukarska,
reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

Cc) obrét oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzenie
zwielokrotnionych nosnikéw do obrotu w kraju i za granicg, uzyczenie oryginatu albo
egzemplarzy,

d) rozpowszechnianie utworu w sposob inny niz okreslony w lit. a) — ¢) — publiczne
wykonania, wystawienie, wyswietlenie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki
sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym w szczegdélnosci udostepnianie na stronach internetowych,

e) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci
nadan i wielkosci naktaddw,

f)  wykorzystanie w utworach multimedialnych,

g) wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,

h)  wykorzystanie utworu i jego fragmentéw do celéw promocyjnych i reklamy,

i)  wykorzystanie dla celow marketingowych, w tym reklamy, promocji identyfikacji,
produktéw i ustug oraz innych przejawdéw dziatalnosci gospodarcze;.

Ponadto uczestnik upowaznia organizatora bez dodatkowego wynagrodzenia do wykonywania
praw zaleznych do utworu, w zakresie uzasadnionym wykorzystywaniem utworu na
powyzszych polach eksploatacji, w tym do dokonywania modyfikacji utworu, tgczenia go
Z innymi utworami, przekazywania innym podmiotom w celu modyfikaciji.

4.12. Organizator zastrzega sobie prawo i mozliwos¢é weryfikacji, czy uczestnik spetnia warunki
okreslone w niniejszym regulaminie. Dotyczy to w szczegdlnosci sytuacji, gdy zachodzi
uzasadnione przypuszczenie, ze uczestnik konkursu narusza zasady okreslone
W niniejszym regulaminie lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa. W tym
celu moze zada¢ od uczestnika ztozenia dodatkowych oswiadczeh na pisSmie, podania
dodatkowych danych bgdz doreczenia dokumentéw niezbednych do prawidiowego
uczestnictwa w konkursie, w tym m. in.:

—  podania wszystkich numerow telefonéw / adreséw e-mail uczestnika, ktére uczestnik podat w
zgtoszeniu do konkursu,

— wlasnorecznie podpisanie oswiadczenia przez uczestnika o wyrazeniu zgody na uzyskanie
w jego imieniu danych objetych tajemnicg telekomunikacyjng w postaci wszystkich numeréw
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telefonéw, kiére sa zarejestrowane na uczestnika, od wszystkich operatoréw
telekomunikacyjnych $wiadczacych ustugi telekomunikacyjne na terytorium Rzeczpospolitej
Polskiej, w tym zwolnienie na podstawie art. 159 wust. 2 pkt. 2 ustawy Prawo
telekomunikacyjne (t.j. Dz.U. 2018 poz. 1954 ze zm.) ww. operatoréw z zachowania tajemnicy
telekomunikacyjnej w odniesieniu do informacji o numerach telefonoéw, kidre sg
zarejestrowane na uczestnika i polecenie ich ujawnienia organizatorowi konkursu.
Niespetnienie warunkéw wynikajgcych z niniejszego regulaminu lub nieuzasadniona odmowa
spetnienia powyzszych Zgdan po przeprowadzeniu przez organizatora postepowania
wyjasniajgcego, moze spowodowaC wykluczenie danego uczestnika z konkursu z
jednoczesnym wygasnigciem prawa do nagrody wymienionej w pkt. 6.1, pkt 6.2 i pkt. 6.3
regulaminu. W takim przypadku niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

4.13. Wielokrotne przestanie zgloszenia do konkursu na podstawie jednego dowodu zakupu
promocyjnego, wystane przez tego samego uczestnika lub przez kilku uczestnikéw nie
zwieksza szansy wygrania nagréd — bedzie traktowane jako duplikat i zostanie usuniete
z bazy zgtoszen (w bazie pozostanie pierwsze prawidiowe zgtoszenie).

5 WYLANIANIE LAUREATOW NAGROD

5.1 W celu wytonienia laureatéw nagrod w konkursie oraz w celu zapewnienia nadzoru nad
prawidtowym przebiegiem konkursu, organizator powota komisje konkursowg, o ktdrej mowa
w pkt. 7 niniejszego regulaminu.

5.2 Konkurs zostat podzielony na 3 (stownie: trzy) etapy tygodniowe.

5.3 Zgtoszenie konkursowe jest wazne tylko w tym etapie tygodniowym konkursu, w ktérym
wptyneto. Po uptywie danego etapu tygodniowego, zgtoszenia z tego etapu sg usuwane.
Etapy tygodniowe odpowiadajg nastepujgcym okresom:
— | etap tygodniowy trwa¢ bedzie od dnia 03.12.2019 r. do dnia 09.12.2019 .,
— |l etap tygodniowy trwa¢ bedzie od dnia 10.12.2019 r. do dnia 16.12.2019 r.,
— |l etap tygodniowy trwa¢ bedzie od dnia 17.12.2019 r. do dnia 24.12.2019 .

5.4 Wytonienie laureatéw nagrod tygodniowych odbywacé sie bedzie w nastepujgce dni:

— wybor laureatéw nagréd za | etap tygodniowy odbedzie sie dnia 11.12.2019 r., sposréd
nadesfanych zgtoszeh do konkursu od godz. 00:00:00 dnia 03.12.2019 r. do godz. 23:59:59
dnia 09.12.2019r.,

— wybdr laureatéw nagrdod za Il etap tygodniowy odbedzie sie dnia 18.12.2019 r., sposrdd
nadesfanych zgtoszeh do konkursu od godz. 00:00:00 dnia 10.12.2019 r. do godz. 23:59:59
dnia 16.12.2019r.,

— wybdr laureatéw nagréd za Ill etap tygodniowy odbedzie sie dnia 07.01.2020 r., sposrod
nadestanych zgtoszeh do konkursu od godz. 00:00:00 dnia 17.12.2019 r. do godz. 23:59:59
dnia 24.12.2019r.

55 Rozstrzygniecie kazdego etapu tygodniowego konkursu polega¢ bedzie na wytonieniu, przez
komisje konkursowg sposrdod wszystkich prawidtowo zarejestrowanych zgtoszehA w danym
etapie tygodniowym, najlepszych rozwigzah zadania konkursowego. Komisja konkursowa
oceni wedtlug wiasnego uznania wszystkie prawidtowo nadestane do danego etapu
tygodniowego zgtoszenia, uwzgledniajac ich jako$¢, oryginalnosé, kreatywnosé oraz walory
artystyczne kazdego zgtoszonego rozwigzania zadania konkursowego i wybierze w kolejnosci
od najlepszych:

— jednego laureata nagrody tygodniowej I-go stopnia (laureat nr 1),
— siedmiu laureatéw nagréd tygodniowych 1l-go stopnia (laureaci od nr 2 do nr 8),
— siedmiu laureatéw nagréd tygodniowych 1lI-go stopnia (laureaci od nr 9 do nr 15).

5.6. Weryfikacja poprawnosci przesytanych zgtoszen do konkursu bedzie dokonywana za pomocg
systemu teleinformatycznego obstugujgcego konkurs. Czas nadestania zgtoszenia bedzie
rejestrowany przez centralny komputer organizatora.
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6 NAGRODY

6.1 Nagroda tygodniowa I-go stopnia w konkursie jest ekspres do kawy MK Cafe Barista 8300
o wartosci 1.199,00 zt brutto (stownie: jeden tysigc sto dziewiecdziesigt dziewie¢ zitotych
00/100). Dodatkowo do nagrody tygodniowej I-go stopnia organizator przygotowat czesé
pieniezng nagrody w wysokosci 133,22 zt (stownie: sto trzydziesci trzy ztote 22/100). Lgczna
catkowita warto$¢ nagrody tygodniowej I-go stopnia wynosi 1.332,22 zt brutto (stownie: jeden
tysigc trzysta trzydziesci dwa ztote 22/100), przy czym cze$¢ pieniezna nagrody w wysokosci
133,22 zt (stownie: sto trzydziesSci trzy ztote 22/100) zostanie przeznaczona na pokrycie
naleznego podatku dochodowego od wgranej. Podatek, o ktérym mowa w zdaniu
poprzednim zostanie odprowadzony na konto witasciwego urzedu skarbowego przez
organizatora.
taczna ilos¢ wszystkich nagréd tygodniowych I-go stopnia w konkursie wynosi 3 (stownie:
trzy) sztuki.
tgczna wartosé wszystkich nagréd tygodniowych I-go stopnia w konkursie wynosi 3.996,66 zt
brutto (stownie: trzy tysigce dziewieéset dziewieédziesigt szes¢ ztotych 66/100).

6.2 Nagroda tygodniowa llI-go stopnia w konkursie jest roczny zapas kawy o fgcznej wartosci
172,20 zt brutto (stownie: sto siedemdziesigt dwa ziote 20/100). W sktad kazdego ww.
rocznego zapasu wchodzg nastepujgce kawy: 3 szt. MK Cafe Premium mielona 500 g, 3 szt.
MK Cafe Premium ziarno 500 g, 2 szt. MK Cafe Gold instant 175 g). Dodatkowo do nagrody
tygodniowej ll-go stopnia organizator przygotowat czes¢ pieniezng nagrody w wysokosci
19,13 zt (stownie: dziewietnascie ztotych 13/100). tgczna catkowita wartos¢ nagrody
tygodniowej llI-go stopnia wynosi 191,33 zt brutto (stownie: sto dziewiecdziesiat jeden ztotych
33/100), przy czym czes¢ pieniezna nagrody w wysokosci 19,13 zt (stownie: dziewietnascie
ztotych 13/100) zostanie przeznaczona na pokrycie naleznego podatku dochodowego od
wygranej. Podatek, o ktdrym mowa w zdaniu poprzednim zostanie odprowadzony na konto
wlasciwego urzedu skarbowego przez organizatora.
taczna ilos¢ wszystkich nagréd tygodniowych IlI-go stopnia w konkursie wynosi 21 (stownie:
dwadziescia jeden) sztuk.
taczna wartos¢ wszystkich nagréd tygodniowych 1l-go stopnia w konkursie wynosi 4.017,93 zt
brutto (stownie: cztery tysigce siedemnascie ztotych 93/100).

6.3 Nagroda tygodniowa lll-go stopnia w konkursie jest bon towarowy Makro o wartosci
100,00 zt brutto (stownie: sto ziotych 00/100). Dodatkowo do nagrody tygodniowej Ill-go
stopnia organizator przygotowat czes$¢ pieniezng nagrody w wysokosci 11,11 zt (stownie:
jedenascie ztotych 11/100). taczna catkowita warto$¢ nagrody tygodniowej lll-go stopnia
wynosi 111,11 zt brutto (stownie: sto jedenascie ztotych 11/100), przy czym czes¢ pieniezna
nagrody w wysokosci 11,11 zt (stownie: jedenascie ztotych 11/100) zostanie przeznaczona na
pokrycie naleznego podatku dochodowego od wygranej. Podatek, o ktérym mowa w zdaniu
poprzednim zostanie odprowadzony na konto wiasciwego urzedu skarbowego przez
organizatora.
taczna ilos¢ wszystkich nagréd tygodniowych lll-go stopnia w konkursie wynosi 21 (stownie:
dwadziescia jeden) sztuk.
taczna wartos¢ wszystkich nagréd tygodniowych Ill-go stopnia w konkursie wynosi 2.333,31
zt brutto (stownie: dwa tysigce trzysta trzydziesci trzy ztote 31/100).

6.4 taczna ilos¢ wszystkich nagréd tygodniowych w konkursie wynosi 45 (stownie: czterdziesci
piec¢) sztuk.

6.5 taczna wartos¢ wszystkich nagréd tygodniowych w konkursie wynosi 10.347,90 zt brutto
(stownie: dziesiec tysiecy trzysta czterdziesci siedem ztotych 90/100).

6.6 Laureaci konkursu nie mogg przenies¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby trzecie. Nie
przystuguje im réwniez prawo do zastrzezenia szczegodlnych witasciwosci nagréd ani
otrzymania ekwiwalentu pienieznego. Nagroda nie podlega wymianie na jakiekolwiek inne
nagrody rzeczowe.

7 NADZOR NAD PRAWIDLOWOSCIA PRZEPROWADZENIA KONKURSU
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7.1 Organem dokonujgcym weryfikacji przyznania nagroéd oraz decydujgcym o przyznaniu nagréd,
o ktorych mowa w pkt. 6.1, pkt. 6.2 i pkt. 6.3 regulaminu bedzie komisja konkursowa. W skfad
komisji wejdg minimum dwaj przedstawiciele organizatora.

7.2 Komisja konkursowa dokonujgc wyboru najlepszych rozwigzan zadania konkursowego
wezmie pod uwage prawidlowos$¢ zgtoszen, zgodnie z pkt. 3 i pkt. 4 regulaminu, oraz
najciekawsze rozwigzania zadania konkursowego przy uwzglednieniu kryterium jakosci,
oryginalnosci, kreatywnosci i walory artystyczne kazdego rozwigzania zadania konkursowego.

8 POWIADOMIENIE O WYGRANEJ ORAZ SPOSOB OGLASZANIA WYNIKOW

8.1 Wszyscy laureaci konkursu zostang powiadomieni o wygranej, w tym o rodzaju nagrody,

najpozniej w ciggu 7 dni od dnia rozstrzygniecia danego etapu tygodniowego w konkursie za
posrednictwem wystania na koszt organizatora wiadomosci SMS, pod numer telefonu, ktéry
podano w formularzu zgtoszeniowym, zgodnie z pkt. 4.2 regulaminu.
Organizator w tresci wiadomosci SMS poinformuje o sposobie i terminie przekazania przez
laureata dowodu zakupu promocyjnego oraz kompletu niezbednych danych
i oSwiadczen laureata, o ktdorych mowa w pkt. 8.3 lub pkt. 8.7 regulaminu, ktére umozliwig
przekazanie nagrody.

8.2 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z powodu niemoznosci powiadomienia laureata
0 wygranej z powodu podania przez uczestnika btednego numeru telefonu lub zmiany numeru
telefonu w czasie trwania konkursu lub posiadania przez uczestnika wilgczonej w telefonie
komoérkowym blokady SMS Premium lub w sytuacji kiedy telefon uczestnika jest wytgczony.

8.3 Warunkiem wydania nagrody tygodniowej I-qo stopnia jest prawidlowe wypetnienie i
przestanie pocztg lub pocztg kurierskg lub poprzez doreczenie osobiste, w formie pisemnej na
adres organizatora (Underground Media Sp. z 0.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 t6dz) w
terminie 7 dni od otrzymania wiadomosci SMS (o ktérej mowa w pkt. 8.1 regulaminu) kompletu
niezbednych danych i oswiadczen przez laureata nagrody tygodniowej I-go stopnia, ktére
umozliwig wydanie nagrody, tj.:

a) czytelna kserokopia oryginatu dowodu zakupu z humerem dowodu zgodnym ze wskazanym
w nagrodzonym zgtoszeniu,

b) nazwa firmy laureata,

c) NIP firmy laureata,

d) numer telefonu laureata, ktéry podano w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu,

e) adres e-mail laureata,

f) doktadny adres siedziby firmy laureata,

g) doktadny adres laureata do wysyiki nagrody (jesli jest inny niz adres siedziby),

h) imie i nazwisko osoby upowaznionej do reprezentac;ji firmy laureata,

i) oraz wlasnorecznie podpisane o$wiadczen nastepujacej o tresci:

,Zapoznatem/-am sie z requlaminem konkursu ,MK Cafe w Makro” wraz z zawartg w nim
klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje jego
wszystkie postanowienia.”.

0 ,0O8wiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukonczone 18 lat.”.

0 ,Jestem autorem wszelkich treSci, utworéw, w rozumieniu ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, jakie powstaty w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego w
konkursie ,MK Cafe w Makro”, ktére polegato na wymysleniu i przestaniu wfasnej,
autorskiej propozycji rozwigzania zadania konkursowego, tj. na wymysleniu i przestaniu
przepisu na mojg ulubiong zimowg kawe.”.

0 ,Przystuguja mi wszelkie prawa autorskie osobiste i majgtkowe do rozwigzania zadania
konkursowego, powstatego w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego
w konkursie ,MK Cafe w Makro”, ktore polegato na wymysleniu i przestaniu wtasnej,
autorskiej propozycji rozwigzania zadania konkursowego, tj. na wymyS$leniu i przestaniu
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przepisu na mojg ulubiong zimowg kawe. TreSci te nie naruszajg w Zzaden sposob
przepisow obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw Ilub doébr osobistych 0s6b
trzecich oraz przystugujgce mi autorskie prawa majgtkowe do tych utworéw nie sg w
jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielitem/-am zadnej osobie
licencji uprawniajgcej do korzystania z zadania konkursowego, posiadam wytgczne prawo
do udzielania zezwoleri na rozporzgdzanie | korzystanie z opracowarn zadania
konkursowego.”.

0 ,Ponosze peing odpowiedzialnos¢ prawng wobec Underground Media Sp. z o.0. z siedzibg
w todzi oraz Strauss Cafe Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Swadzimiu z tytutu niezgodnosci
Z prawdg o$wiadczen okres$lonych powyzej i zobowigzuje sie zwolni¢: Underground Media
Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi oraz Strauss Cafe Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Swadzimiu
od jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym tymi os$wiadczeniami,
w szczegdlnosSci w przypadku wystgpienia, w tym takze na drodze sgdowej, 0sob trzecich
Z roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia przystugujgcych im praw.”.

0 ,Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie
zgodnie z pkt. 4.11 regulaminu konkursu ,MK Cafe w Makro” przenosze na Underground
Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi autorskie prawa majgtkowe do mojego rozwigzania
zadania konkursowego na polach eksploatacji wskazanych w pkt. 4.11 regulaminu
konkursu.”.

j) data i wtasnoreczny podpis laureata.

8.4 Wzér formularza z wymaganymi danymi i oSwiadczeniami, jakie musi podac laureat nagrody
tygodniowej I-go stopnia znajduje sie na stronie internetowej organizatora: www.ugmedia.pl,
skad laureat moze pobra¢ gotowy formularz. Przyjmowane sg réwniez dane i o$wiadczenia,
napisane nie na formularzu proponowanym przez organizatora, z zastrzezeniem, iz muszg sie
na nich znalez¢ wszystkie wymagane dane i oswiadczenia.

8.5 W przypadku niedoreczenia organizatorowi wymaganych danych i oswiadczen, o ktérych
mowa w pkt. 8.3 regulaminu przez laureata nagrody tygodniowej I-go stopnia w terminie
wskazanym w pkt. 8.6 regulaminu lub niespetnienia warunkéw przewidzianych w pkt. 3 i pkt. 4
regulaminu, niewydana nagroda pozostaje w dyspozycji organizatora.

8.6 Przesyiki z wymaganymi danymi i oswiadczeniami od laureatéw nagréd tygodniowych I-go
stopnia, laureaci mogg zgtasza¢ do organizatora w terminach wynikajgcych z postanowien
regulaminu, najpdzniej do dnia 21.01.2020 r. (data nadania przesyiki pocztowej lub kurierskiej
lub doreczenia osobistego). W przypadku wyboru przez uczestnika sposobu dostarczenia
danych i oswiadczen poprzez wysytke pocztg lub przesytkg kurierska, o zachowaniu terminu
do wniesienia przesytki z wymaganymi danymi i oswiadczeniami, decyduje data jej otrzymania
przez organizatora, nie pézniejsza niz do dnia 28.01.2020 r.

8.7 Warunkiem wydania nagrody tygodniowych ll-go i lll-go stopnia jest prawidtowe
wypetnienie i wystanie formularza dla laureatéw ww. nagréd, ktéry bedzie dostepny na stronie
internetowej konkursu, w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od momentu wystania przez
organizatora wiadomosci SMS informujgcej o wygranej, o ktérej mowa w pkt. 8.1 regulaminu.
Laureat nagrody tygodniowej Il-go i lll-go stopnia zobowigzany bedzie poda¢ w tym
formularzu nastepujgce dane i oswiadczenia:

a) nazwa firmy laureata,

b) NIP firmy laureata,

c) numer telefonu laureata, ktéry podano w nagrodzonym zgtoszeniu do konkursu,

d) adres e-mail laureata,

e) dokfadny adres siedziby firmy laureata,

f) dokfadny adres laureata do wysytki nagrody (jesli jest inny niz adres siedziby),

g) imie i nazwisko osoby upowaznionej do reprezentacji firmy laureata,

h) zamieszczenie / zatgczenie czytelnego skanu lub zdjecia oryginatu dowodu zakupu z
numerem dowodu wskazanym w nagrodzonym zgtoszeniu (plik z dowodem zakupu nie
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powinien przekracza¢ wielkosci 5 MB i powinien by¢ wykonany w formacie jpg lub png lub

ipeq),

i) zaznaczania o$wiadczen o nastepujgcej tresci:

0 ,Zapoznatem/-am sie z regulaminem konkursu ,MK Cafe w Makro” wraz z zawartg w nim
klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych i akceptuje jego
wszystkie postanowienia.”.

0 ,Oswiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukonczone 18 lat.”.

0 ,Jestem autorem wszelkich tresci, utworéw, w rozumieniu ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, jakie powstaly w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego w
konkursie ,MK Cafe w Makro”, ktére polegato na wymyS$leniu i przestaniu wiasnej,
autorskiej propozycji rozwigzania zadania konkursowego, ti. na wymysleniu i przestaniu
przepisu na mojg ulubiong zimowag kawe.”.

0 ,Przystugujg mi wszelkie prawa autorskie osobiste i majgtkowe do rozwigzania zadania
konkursowego, powstatego w zwigzku z wykonaniem zadania konkursowego
w konkursie ,MK Cafe w Makro”, ktére polegato na wymysleniu i przestaniu wiasnej,
autorskiej propozycji rozwigzania zadania konkursowego, tj. na wymyS$leniu i przestaniu
przepisu na mojg ulubiong zimowg kawe. Tresci te nie naruszajg w Zaden sposob
przepisdw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub dobr osobistych 0séb
trzecich oraz przystugujgce mi autorskie prawa majgtkowe do tych utworéw nie sg w
Jjakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone, nie udzielitem/-am Zzadnej osobie
licencji uprawniajgcej do korzystania z zadania konkursowego, posiadam wytgczne prawo
do udzielania zezwolern na rozporzgdzanie i Kkorzystanie z opracowan zadania
konkursowego.”.

0 ,Ponosze peing odpowiedzialno$¢ prawng wobec Underground Media Sp. z o.0. z siedzibg
w todzi oraz Strauss Cafe Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Swadzimiu z tytutu niezgodno$ci
Z prawdg oswiadczen okreslonych powyzej i zobowigzuje sie zwolni¢: Underground Media
Sp. z o0.0. z siedzibg w todzi oraz Strauss Cafe Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Swadzimiu
od jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym tymi oS$wiadczeniami,
w szczegdlnosci w przypadku wystgpienia, w tym takze na drodze sgdowej, 0sob trzecich
Z roszczeniami wynikajgcymi z naruszenia przystugujgcych im praw.”.

~Przyjmuje do wiadomosci i zgadzam sie, ze z chwilg wydania nagrody w konkursie
zgodnie z pkt. 4.11 requlaminu konkursu ,MK Cafe w Makro” przenosze na Underground
Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi autorskie prawa majgtkowe do mojego rozwigzania
zadania konkursowego na polach eksploatacji wskazanych w pkt. 4.11 regulaminu
konkursu.”.

8.8 W przypadku niepodania wymaganych danych i o$wiadczeh przez laureatéw nagréd
tygodniowych llI-go lub lllI-go stopnia zgodnie z postanowieniami pkt. 8.7 regulaminu w terminie
wskazanym w pkt. 8.9 regulaminu lub niespetnienia warunkéw przez laureata ww. nagrody
przewidzianych w pkt. 3 i pkt. 4 regulaminu, niewydana nagroda tygodniowa ll-go lub lll-go
stopnia pozostaje w dyspozycji organizatora.

8.9 Laureaci nagréd tygodniowych ll-go lub Illl-go stopnia muszg poda¢ wymagane dane i
oswiadczenia w formularzu dla ww. laureatéw na stronie internetowej konkursu, zgodnie z pkt.
8.7 regulaminu, w terminie wynikajgcym z postanowien regulaminu, najpdézniej do dnia
21.01.2020 r. O zachowaniu terminu do podania danych i o$swiadczeh od laureatéw nagréd
tygodniowych 1l-go lub Ill-go stopnia, decyduje data ich otrzymania przez organizatora, nie
pdzniejsza niz do dnia 21.01.2020 r.

8.10 Laureaci nagréd tygodniowych sg zobowigzani do zachowania oryginatu dowodu zakupu z
czytelnym numerem dowodu, ktéry zostat zgtoszony do konkursu (co najmniej do dnia
17.03.2020 r.). W sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze laureat nagrody
tygodniowej naruszyt zasady konkursu okreslone w regulaminie lub naruszyt przepisy
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powszechnie obowigzujgcego prawa, organizator moze zobowigzaé ww. laureata (zgdaniem
skierowanym za posrednictwem wiadomosci e-mail, na adres e-mail, ktéry laureat podat w
formularzu dla laureatéw, o ktéorym mowa w pkt. 8.7 regulaminu) do przestania danych,
oswiadczen oraz oryginatu dowodu zakupu wskazanych w pkt. 8.7 regulaminu na adres biura
organizatora: Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Radwanska 26, 90 — 541
Lédz, najpdzniej w terminie do 7 dni roboczych od dnia otrzymania zgdania (decyduje data
otrzymania dowodu zakupu przez organizatora). Niedotrzymanie ww. warunkéw przez laureata
nagrody tygodniowej oznacza, ze ww. laureat traci prawo do nagrody tygodniowej.

8.11 Laureaci zobowigzani sg dokona¢ rozliczenia naleznosci publicznoprawnych zwigzanych z
otrzymaniem nagrody — wedtug wiasciwych dla nich zasad - zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami podatkowymi.

9. WYDANIE NAGROD

9.1 Warunkiem odebrania nagrody jest wypetnienie pokwitowania odbioru nagrody (przy odbiorze
nagréd laureaci zobowigzani sg do wypetnienia pokwitowania odbioru nagrody, ktére wreczg
kurierowi). Odbiér nagrody laureat pokwituje swoim wtasnorecznym podpisem.

9.2 Nagrody zostang wystane do laureatow za posrednictwem poczty kurierskiej, nie podzniej niz
do dnia 11.02.2020 r. W przypadku nieobecnosci laureata w czasie wizyty kuriera zostanie
pozostawione awizo, na ktérym podany zostanie adres i telefon kontaktowy do firmy
kurierskiej, pod ktdorym bedzie mozna uméwi¢ sie na powtdrne doreczenie lub na odbior
wlasny nagrody z magazynu firmy kurierskiej. Laureat moze odebraé przesytke
z nagroda do dnia 18.02.2020 r.

9.3 W przypadku nieodebrania nagrody, w nieprzekraczalnym terminie do dnia 18.02.2020 r.,
niewydana nagroda pozostanie w dyspozycji organizatora.

10. ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO

10.1  Wszelkie reklamacje dotyczgce niniejszego konkursu, uczestnicy mogg zgtasza¢ przez caty
czas trwania konkursu wytgcznie w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub poczty
kurierskiej lub poprzez doreczenie osobiste, na adres biura organizatora: Underground Media
Sp. z 0.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 £6dz. O zachowaniu terminu do wniesienia reklamac;ji
decyduje data jej otrzymania przez organizatora, nie pdzniejsza niz do dnia 03.03.2020 r.

10.2 Kazda reklamacja powinna zawiera¢: imie, nazwisko, doktadny adres uczestnika, jak rowniez
doktadny opis i powdd reklamaciji oraz tres¢ zgdania.

10.3 Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 14 dni od dnia ich otrzymania przez organizatora,
nie pézniej jednak niz do dnia 17.03.2020 r. (0 zachowaniu terminu decyduje data stempla
pocztowego). Uczestnik zostanie o decyzji organizatora powiadomiony listem poleconym
wystanym na adres podany w reklamaciji.

10.4  Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytacza prawa uczestnika do niezaleznego
od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczeth na drodze postepowania sgdowego.

11. PRAWA AUTORSKIE

11.1  Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze jest autorem wszelkich
utworéw w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, jakie mogg powstac
w zwigzku z rozwigzaniem zadania konkursowego, o ktéorym mowa w pkt. 1.1. lit. h
regulaminu.

11.2  Uczestnik poprzez dokonanie zgtoszenia do konkursu oswiadcza, ze powstate w zwigzku
Z niniejszym konkursem utwory nie naruszajg w zaden sposob przepisow obowigzujgcego
prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb trzecich i ze jego autorskie prawa
majgtkowe do tych utworéw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone.
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12. POSTANOWIENIA KONCOWE

12.1  Administratorem danych osobowych w konkursie ,MK Cafe w Makro” jest organizator
konkursu, tj. Underground Media Sp. z o0.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 t.6dz, wpisana do
rejestru przedsiebiorcéw przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000656330, posiadajgca
kapitat zaktadowy 30.000,00 ztotych, NIP: 7272808872.

12.2  Administrator danych osobowych informuje, ze:

a) dane osobowe uczestnika konkursu pozyskane przez organizatora jako administratora
danych osobowych sg przetwarzane przez administratora zgodnie z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa, wytgcznie w celu zwigzanym 2z organizacjg
przedmiotowego konkursu, tj. w celu przyjmowania zgtoszern do konkursu, ustalenia prawa
danego uczestnika do uzyskania nagrody, wydania nagrody, rozpatrzenia ewentualnych
reklamaciji oraz wykonania niezbednych obowigzkéw prawnych cigzacych na organizatorze
w zwigzKku z organizacjg konkursu,

b) dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem uczestnika do konkursu, na
podstawie art. 6 ust. 1 pkt. c), pkt f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sdéb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzgdzenie o ochronie danych) -
Dz. U. UE. L. 22016 r. Nr 119 oraz przepiséw powszechnie obowigzujgcych,

¢) podanie danych osobowych przez uczestnika jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia
udziatu w konkursie,

d) uczestnikowi przystuguje:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zadania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

oswiadczenia o powyzszym uczestnik moze zlozy¢é w formie pisemnej na adres

organizatora, tj. Underground Media Sp. z o.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 £6dz lub na

adres e-mail: biuro@ugmedia.pl,

e) uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego witasciwego
do ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy uczestnik uzna, ze jego dane osobowe sg
przetwarzane z naruszeniem przepiséw,

f) dane osobowe uczestnika mogg by¢ przekazane przez administratora innym podmiotom
w celu realizacji przez niego obowigzkéw organizatora konkursu wynikajgcych z niniejszego
regulaminu oraz obowigzujgcych przepiséw prawa, tj. podmiotom sSwiadczgcym ustugi
serwisowe oraz wsparcia technicznego dla aplikacji, systeméw informatycznych i/lub
serwisu www, w ktérych gromadzone sg dane osobowe uczestnikéw konkursu, podmiotom
uczestniczgcym w wydaniu / realizacji nagrody, operatorom pocztowym / przewoznikom,
a takze podmiotom obstugujgcym organizatora prawnie i ksiegowo,

g) dane osobowe uczestnikéw bedg przechowywane do czasu wygasniecia ewentualnych
roszczen uczestnikow, ktore sg zwigzane z konkursem, dane osobowe laureatéw mogg by¢
jednak przechowywane w okresie przewidzianym dla celéw sprawozdawczosci wymaganej
przepisami prawa,

h) dane osobowe uczestnikéw konkursu nie beda przekazywane do panstwa trzeciego,
tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy,

i) nie korzysta z systeméw stuzacych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
dotyczacych przetwarzania danych, w tym profilowania.

12.3  Makro Cash And Carry Polska S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za organizacje i przebieg
promocji. Regulamin konkursu jest jawny i powszechnie dostepny. Petna tresé¢ regulaminu
bedzie dostepna na stronie internetowej organizatora pod adresem: www.ugmedia.pl, na
stronie internetowej konkursu pod adresem: www.mkcafewmakro.pl, a takze w biurze
organizatora: Underground Media Sp. z o.0., ul. Radwanska 26, 90 — 541 to6dz oraz
dodatkowo w Dziale Obstugi Klienta kazdej hali Makro.
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12.4 W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie obowigzujgce przepisy
prawa polskiego, w tym w szczegodlnosci odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

ORGANIZATOR
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ZAL ACZNIK NR 1 do regulaminu konkursu ,,MK Cafe w Makro”

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakup wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer dowodu

zakupu.

UNDER
GROUND
MEDIA

Firma X

Data dostawylwykonania ushugi

Lods, dnia:

@\MT nr 114 /07 /2017

SPRIEDAWCA :
adres:
MIF:
Regon:
HABYWCA:
— NUMER FAKTURY VAT
Fegon:
SPOSOB ZAPLATY: Przelew
bank: Mbank
nr konta:
termin piatnoscic 10007.2017
Warlosé Podatek
LP. Mazwa towaru lub ushugi sfvwwwmu llosé | Jed.m. c“'m‘”’“"' bez | smwho —
podatiou %) e
1 302,70 302,70 3 69,62
Razem 302,70 - 69,62
W tym o
302,70 3 68,62
B
0
Do zaplaty
Shownie: trzysta sedemdzisiat dwa 21 32100
podpis osoby upowainione] do podpis osoby upowainione] do
oxdbiory Iakiury VAT do wystawienia fakbur VAT
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Zalacznik nr 2 do regulaminu konkursu ,,MK Cafe w Makro”

Lista hal promocyjnych - hal MAKRO, w ktérych mozna dokona¢ zakupu promocyjnego:

ER
UND

Hala nr 1, al. Jerozolimskie 184, 02-486 Warszawa

Hala nr 2, ul. Dtugosza 80, 41-219 Soshowiec

Hala nr 3, ul. Kasprzaka 8, 91-083 Lo6dz

Hala nr 4, ul. Wolnosci 50, 05-091 Zabki

Hala nr 5, ul. Tyniecka 3, Bielany Wroctawskie, 55-040 Kobierzyce
Hala nr 6, ul. Jasnogérska 2, 31-358 Krakéw

Hala nr 7, Al. Solidarnosci 51, 61-696 Poznan

Hala nr 9, ul. Hutnicza 8, 81-061 Gdynia

Hala nr 10, ul. Potudniowa 8, 71-001 Szczecin

Hala nr 11, ul. Chemiczna 5, 20-329 Lublin

Hala nr 12, al. Korfantego 17, 41-800 Zabrze

Hala nr 13, al. Jana Pawia 1l 123, 85-140 Bydgoszcz

Hala nr 14, ul. Zorska 60, 44-203 Rybnik

Hala nr 15, Al. Gen. Wi. Andersa 545, 43-300 Bielsko-Biata
Hala nr 16, al. Jana Pawia Il 92, 15-703 Biatystok

Hala nr 17, ul. Pukowca 25, 40-847 Katowice

Hala nr 18, ul. Transportowcéw 15, 25-672 Kielce

Hala nr 19, ul. Gtéwna 6, 83-021 Przejazdowo

Hala nr 20, ul. Jagielloriska 38/40, 42-200 Czestochowa
Hala nr 21, ul. Partyzancka 48, 45-802 Opole

Hala nr 22, al. Armii Krajowej 92, 35-307 Rzeszéw

Hala nr 23, ul. Lubelska 26, 10-407 Olsztyn

Hala nr 24, ul. Gorzowska 2 (Spalony Las), 65-000 Zielona Géra
Hala nr 25, ul. Wojska Polskiego 7, 62-800 Kalisz

Hala nr 26, ul. Kolumbijska 1, 01-991 Warszawa

Hala nr 27, ul. Marii Sktodowskiej — Curie 105, 87-100 Torun
Hala nr 28, ul. Syrenki 1, 75-123 Koszalin

Hala nr 31, ul. Zakopianska 70A, 30-418 Krakow
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